Allgemeine Geschaftsbedingungen

General terms and conditions
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Allgemeine Geschdftsbedingungen

§1 (Gegenstand der AGB)

Gegenstand der nachfolgenden Allgemeinen Geschdftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Tatigkeit von PIJU- Perfect Image Jung (folgend Piju
genannt), die PJU auf den Gebieten der Marketingberatung, Werbeplanung, Werbegestaltung und Werbemittlung fir andere Unternehmen oder
sonstige Auftraggeber durchfuhrt.

1. Vertragsschluss

Fur Vertr&ge mit PIJU gelten ausschlieBlich diese Geschdaftsbedingungen. Abweichende Regelungen in den Allgemeinen

Geschdaftsbedingungen des Auftraggebers/Kunden wird daher ausdricklich widersprochen. Andere als die hierin enthaltenen Regelungen werden nur mit
unserer ausdrucklichen schriftichen Anerkennung wirksam. Diese Allgemeinen Geschdftsbedingungen gelten auch fUr zukinftige Geschdftsbeziehungen,
auch wenn sie nicht nochmals ausdriicklich vereinbart werden. Mindliche Nebenabreden sind unwirksam. Anderungen der Bedingungen, einschlieBlich
dieser Schriftformklausel, sowie die Vereinbarung von Lieferterminen oder -fristen, die verbindlich vereinbart werden kénnen, bedurfen der Best&tigung in
Schriftform durch PIJU . PIJU recherchiert und kalkuliert fUr ihre Arbeit sorgfaltig. Der Auftfraggeber/Kunde ist daher an seinen Auftrag gebunden. Sollte PIJU
nicht binnen 5 Tage nach Auffragseingang die Annahme ablehnen, so gilt die Bestatigung als erteilt.

2. Angebot City Flyer
Das Angebot von PUU betrifft das Gestalten eines Layout bzw. einer druckfertigen Vorlage, das Drucken des im Auftrag ndher
bezeichneten City Flyer und die Zustellung der 330 CityFlyer an den Auftraggeber/Kunden.

3. Leistungs- und Lieferungspflicht

Das Einhalten einer Leistungsfrist ist von der rechtzeitigen Bereitstellung, der verarbeitungsféhigen Daten (Bilder und Grafiken sowie aussagekraftigen Texte)
online Uber die Webseite www.cityFlyer.eu/Daten, abhdngig. Hangt die Liefermdglichkeit von der Belieferung durch einen Vorlieferanten ab und scheitert
diese Belieferung aus Grinden, die wir nicht zu vertreten haben, so sind wir zum Rucktritt vom Vertrag berechtigt. Dem Kunden steht ein Recht auf
Schadenersatz aus diesem Grunde dann nicht zu. PJU ist nur zur Teillieferung berechtigt, soweit diese fur den Kunden zumutbar ist.

4. Vorbereitung der Erstellung

Der Kunde stellt vor Beginn der Auftragsbearbeitung durch PUU, soweit keine anderen Vereinbarungen getroffen wurden, in einem handelstblichen
Format zur Verfugung. Die Daten werden per Datentbertragung (E-Mail) eingereicht. Sofern der Kunde keine konkreten Vorgaben stellt oder keine
Auswahl beztglich Bildern und Text frifft, erhdlit PIJU absolut freie Hand bei der kinstlerischen Gestaltung, bzw. Textauswahl. Die von PIJU erstellten
kUnstlerischen Leistungen sind allesamt klnstlerische Werke i.S.d. Kunsturheberrechts. PIJU steht innerhallb der konkreten AuftragsausfGhrung das Recht auf
die freiheitliche Gestaltung in kinstlerischer und technischer AusfUhrung zu. Bei Nichtgefallen bestehen vor Drucklegung immer die Moglichkeit auf
Wandelung, Minderung oder Nachbesserung. Dies gilt auch fur etwaige Schreib- und Formfehler. Der Auffraggeber/Kunde muss vor Duck das Layout
abnehmen und anerkennen.

§2 (Zahlungsbedingungen)

1. Preise und Zahlung

Die Preise schlieBen die gesetzliche Umsatzsteuer nicht mit ein. Versand-/Frachtkosten, Kurierdienste und sonstige Nebenleistungen sind im Preis
inbegriffen, soweit keine anders lautende Vereinbarung getroffen wurde. Die Zahlung hat sofort nach Erhalt der Rechnung ohne jeden Abzug zu
erfolgen. Eine etwaige Skontovereinbarung bezieht sich nicht auf Fracht, Porto, Versicherung oder sonstige Versandkosten. Die Rechnung wird unter dem
Tag des Vertragsschlusses ausgestellt. Da es sich bei dem City Flyer um auBergewdhnliche Vorleistungen handelf, wird der Rechnungsbetrag vor
Druckbeginn, binnen 8 Tagen nach Vertragsschluss fallig. Ist die ErfUllung des Zahlungsanspruches wegen einer nach VertragsabschluB bekannt
gewordenen wesentlichen Verschlechterung der Vermdgensverhditnisse des Auffraggebers geféhrdet, so kann der Auftragnehmer Vorauszahlung
verlangen, noch nicht ausgelieferte Ware zurlickhalten, sowie die Weiterarbeit einstellen. Diese Rechte stehen dem Auffragnehmer auch zu, wenn der
Auftraggeber sich mit der Bezahlung von Lieferungen in Verzug befindet, die auf demselben rechtlichen Verhdltnis beruhen. Skizzen, Entwlrfe, Probesatz,
Probedrucke, Korrekturabziige, Anderung angelieferter / Ubertragener Daten und déhnliche Vorarbeiten, Dummyarbeiten, lilustrationen, die vom
Auftraggeber veranlasst sind, werden in diesem Fall voll berechnet.

2. Zusatzleistungen/ Nebenkosten
Zusatzleistungen, die nicht in der Preisliste oder dem Angebot enthalten sind, sind gesondert zu vergUten. Dies gilt insbesondere fir Mehraufwand infolge
a) des Vorlegens von Daten in nicht digitalisierter Form,
b) von notwendiger und zumutbarer Inanspruchnahme von Leistungen Dritter,
c) von Aufwand fur Lizenzmsnanagement,
d) in Auftrag gegebener Test-, Recherchedienstleistungen und rechtlichen Prifungen sowie
e) auBerhalb der Geschdftszeiten erbrachter Dienstleistungen.
Durch den Auftrag anfallenden Nebenkosten (z.B. Material- und Laborkosten, Modellhonorare, Requisiten und Spezialgerateverleih, Honorare flr Sprecher
und/oder Vokalisten, Bildsynchronisation, Reisekosten, Spesen) gehen grundsatzlich zu Lasten des Auftraggebers. Sprecher, VVokalisten und/oder Musiker
werden ausschlieBlich namens, im Auffrag und fUr Rechnung des Auftraggebers engagiert.

§3 (Prasentationen)

Die Entwicklung konzeptioneller und gestalterischer Vorschiéige durch PIJU mit dem Ziel des Vertragsabschlusses mit dem Werbungtreibenden erfolgt,
unbeschadet im Einzelfall abweichender Regelungen, gegen Zahlung des mit dem Auffraggeber/Kunden dafur vereinbarten

Entgelts.

§4 (Treubindung an den Auftraggeber)

Die Treubindung gegentiber ihrem Auftraggeber verpflichtet PIJU zu einer objektiven, allein auf die Zielsetzung des Kunden ausgerichteten Beratung. Dies
betrifft insbesondere Fragen des Media-Einsafzes und die Auswahl dritter Unternehmen und Personen durch die PUU, z.B. im Bereich der
Werbemittelproduktion. Sofern der Auftfraggeber/Kunde sich ein Mitspracherecht nicht ausdricklich vorbehalten hat, erfolgt die Auswahl Dritter unter der
Beachtung des Grundsatzes eines ausgewogenen Verhdltnisses von Wirtschaftlichkeit und bestmdglichem Erfolg im Sinne des

Werbungstreibenden.

§5 (Geheimhaltungspflicht)

PU ist zur Geheimhaltung aller ihr bei der Zusammenarbeit bekannt gewordenen Geschdaftsgeheimnisse des Auftfraggebers ver-pflichtet. Soweit sie dritte
Personen zur ErfUllung ihrer Aufgaben heranzieht, verpflichtet PIJU diese hiermit zur gleichen Sorgfalt. Die Geheimhaltungspflicht besteht auch Uber die
Dauer der Zusammenarbeit hinaus.

§6 (Urheber- und Nutzungsrechte)

Als Urheber ist PJU alleiniger Inhaber aller Verwertungsrechte an seinem Werk, insbesondere lllustrationen/Design- und kunstlerische Arbeiten. PIJU
Ubertragt dem Auftraggeber urheberrechtliche Nutzungsrechte zu dem vertraglich vereinbarten Zweck. Die Uber-tragung darliber hinausgehender
Nufzungsrechte (z.B. r&umlich, sachlich, oder zeitlich unbeschré&nkte Nutzungsrechte) bedarf einer besonderen

Vereinbarung. Die Weitergabe urheberrechtlicher Nutzungsrechte an Dritte bedarf der schriftflichen Zustimmung von PUJU. Enfgegenstehende
Vereinbarungen bedurfen ebenfalls der Schriftform. Bei der Verwendung ihres Werkes hat PIJU Anspruch, als Urheber benannt zu werden. Jede Arf von
Vervielfdltigung oder Reproduktion auf andere Bildir&iger bedarf - soweit sie Uber die vertraglich vereinbarte Nutzung hinausgeht - der Zustimmung von
PIJU.

§7 (salvatorische Klausel)

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages unwirksam oder undurchfuhrbar sein oder nach Vertragsschluss unwirksam oder undurchfuhrbar werden,
bleibt davon die Wirksamkeit des Vertrages im Ubrigen unberdhrt. An die Stelle der unwirksamen oder undurchfiihrbaren Bestimmung soll diejenige
wirksame und durchfliihrbare Regelung freten, deren Wirkungen der wirtschaftlichen Zielsetzung am néchsten kommen, die die Vertragsparteien mit der
unwirksamen bzw. undurchfuhrbaren Bestimmung verfolgt haben. Die vorstehenden Bestimmungen gelten entsprechend fur den Fall, dass sich der
Vertrag als lickenhaft erweist.



General Terms and Conditions

§1 (Subject of the General Terms and Conditions)

Subject of the following General Terms and Conditions is the contract about the activity of PIJU- Perfect Image Jung (hereinafter referred to as Piju), which
PIJU carries out in the fields of marketing consulting, advertising planning, advertising design and advertising mediation for other companies or other
clients.

1st Conclusion of Contract

For contracts with PIJU these terms and conditions apply exclusively. Deviating regulations in the general

General Terms and Conditions of the Principal/Customer are therefore expressly contradicted. Regulations other than those contained herein will only
become effective with our express written acknowledgement. These General Terms and Conditions shall also apply fo future business relations, even if
they are not expressly agreed again. Verbal collateral agreements are invalid. Changes of the conditions, including this written form clause, as well as the
agreement of delivery dates or deadlines, which can be agreed upon bindingly, require the confirmation in

written form by PIJU . PIJU carefully researches and calculates for its work. Therefore, the Principal/Customer is bound to his order. If PIJU does not refuse
acceptance within 5 days affer receipt of the order, the confirmation is considered as given.

2. offer City Flyer
PIJU's offer includes the design of a layout or a print-ready template, the printing of the City Flyer specified in the
and the delivery of the 330 CityFlyers to the client/customer.

3. obligation to perform and deliver

Compliance with a performance deadline is dependent on the timely provision of processable data (images and graphics as well as meaningful texts)
online via the website www.cityFlyer.eu/Daten. If the delivery possibility depends on the supply by a pre-supplier and if this supply fails for reasons for which
we are not responsible, we are entitled to withdraw from the contract. The Customer is then not entitled to compensation for damages for this reason. PIJU
is only entitled to partial delivery, insofar as this is reasonable for the Customer.

4. preparation of the creation

The Customer provides data in a commercially available format before the beginning of the order processing by PIJU, unless other agreements have been
made. The data is submitted by data tfransmission (e-mail). If the Customer does not provide any specific requirements or does not make any selection
regarding images and text, PIJU is given absolutely free hand in the artistic design, or text selection. The artistic performances created by PIJU are all
artistic works in the sense of the art copyright. PIJU has the right to free design in artistic and technical execution within the concrete execution of the
order. In case of dissatisfaction, there is always the possibility of cancellation, reduction or rectification before printing. This also applies to any
typographical or formal errors. The client/customer must accept and acknowledge the layout before Duck.

§2 (Terms of payment)

1. prices and payment

The prices do not include the statutory sales tax. Shipping/freight costs, courier services and other ancillary services are included in the price

included in the price, unless otherwise agreed. Payment shall be made immediately upon receipt of the invoice without any deduction.

be made. Any discount agreement does not apply to freight, postage, insurance or other shipping costs. The invoice will be issued under the day of the
conclusion of the contract. Since the City Flyer is an extraordinary preliminary work, the invoice amount is due before the start of printing, within 8 days
after the conclusion of the contract. If the fulfillment of the payment claim is endangered due o a significant deterioration in the financial circumstances
of the client that becomes known after the conclusion of the contract, the contractor can demand advance payment, withhold goods that have not yet
been delivered, as well as stop further work. The Contractor shall also be entitled to these rights if the Client is in default of payment for deliveries based on
the same legal relationship. Sketches, drafts, sample typesetting, sample prints, proofs, changes to supplied/transferred data and similar preliminary work,
dummy work, illustrations, which are initiated by the Client, shall be charged in full in this case.

2. additional services / additional costs
Additional services which are not included in the price list or the offer shall be remunerated separately. This shall apply in particular to additional expenses
as a result of

a) the presentation of data in non-digitalized form,

b) necessary and reasonable use of third-party services,

C) expenses for license management,

d) commissioned testing, research services and legal audits, and

e) services rendered outside business hours.
Incidental costs incurred as a result of the order (e.g. material and laboratory costs, model fees, props and special equipment rental, fees for speakers
and/or vocadlists, image synchronization, fravel expenses, out-of-pocket expenses) shall generally be borne by the client. Speakers, vocalists and/or
musicians shall be engaged exclusively in the name of, on behalf of and for the account of the Client.

§3 (Presentations)

The development of conceptual and creative proposals by PIJU with the goal of concluding a contract with the Advertiser fakes place, notwithstanding
deviating regulations in individual cases, against payment of the fee agreed upon with the Client/Customer for this purpose.

fee agreed upon with the Client/Customer.

§4 (Loyalty to the Client)

The fiduciary relationship with the Client obligates PIJU to provide objective advice that is focused solely on the Client's objectives. This applies in particular
to questions of media use and the selection of third party companies and persons by PIJU, e.g. in the area of advertising media production. If the client/
principal has not expressly reserved a right of co-determination, the selection of third parties is made in compliance with the principle of a balanced
relationship between economic efficiency and the best possible success in the sense of the advertiser.

§5 (Obligation of Secrecy)

PIJU is obligated to maintain secrecy of all business secrets of the Principal that become known to it in the course of the cooperation. Insofar as it uses
third parties to fulfill its tasks, PIJU hereby obligates them to exercise the same care. The obligation to maintain secrecy also exists beyond the duration of
the cooperation.

§6 (Copyright and rights of use)

As the author, PIJU is the sole owner of all exploitation rights fo its work, in particular illustrations/design and artistic works. PIJU transfers to the Principal rights
of use under copyright law for the contfractually agreed purpose. The transfer of further rights of use (e.g. spatially, factually, or temporally unlimited rights
of use) requires a special agreement.

agreement. The transfer of copyrighted rights of use to third parties requires the written consent of PIJU. Any agreements to the contrary must also be in
writing. When using its work, PIJU is entitled to be named as the author. Any kind of duplication or reproduction on other image carriers - as far as it goes
beyond the contractually agreed use - requires the consent of PIJU.

§7 (severability clause)

Should individual provisions of this confract be invalid or unenforceable or become invalid or unenforceable after conclusion of the contract, this shall not
affect the validity of the remainder of the contract. The invalid or unenforceable provision shall be replaced by a valid and enforceable provision the
effects of which come closest to the economic objective pursued by the contracting parties with the invalid or unenforceable provision. The above
provisions shall apply mutatis mutandis in the event that the contract proves to be

contract proves to be incomplete.



ObwwM ycnoeva Ha gorosopa

&1 (MpegmeT Ha OGwwTe ycnoBua)
Mpaamer Ha sacToRwwTe OBww yonoeus & QoroBopsT 3a ashHocTHTe Ha MHOBKWAA OO0/, xowta MHOBWMOA OOf] waskpwea B 0BNBCTTA HE MEPKETHHIOBMTE
EOHGYNTAUWK, PEKNEMHOTO NNEHWPaHE, PEKNaMHWA OQU3aRH 1 PEKNAMHOTO DRINCNETEHE 33 OPYIW OPYHECTEE WK OPYIY KNHEHTH,

1. CknoYBaHe Ha AoroRopa

Hactosuwmre ofuw yonoswA ce NpUnaraT W3knouuTenHo 3a qorosopi, ckniouedy c WHOBWOA OO0, Mopaaw ToBa oTKNoOHABAWMWTE ce pasnopenbv B ofwuTe yenoBus
HE KNWEHTAKNMWEHTWTE C8 WIPUYHO OTXBbRNEHHW. Pasnopenbv, pasnvyHy OT ChAbPWaLLUTE T8 TYK, BMW3ET B CHUNa CAMO C HALIETD W3PWUYHO NMCMEHO NOTELEMOEHME.
Hactoswwre ofww yocnoBwA ce npunarat ¥ 3a Obaewn GnIHec oTHOWEeHWA, O0PK 8KD HE C& MAPWYHO OOT0BOPeHM OTHOBD. YCTHUTE A0MBNHUTENHK CNOpasyMeHnA ca
HeeEKTUBHK. MpoMmeHUTE B OBLLWTE YCNOBWA, BKMIOYUTENHO Ta3W KNayaa 3a nucMmesa dhopmMa, KakTo ¥ A0TOBAaPAHETO Ha AATH WM CPOKOBE 38 A0CTaBKa, KOWTO MOoraT
Aa GbaaT goroBopeHd ¢ ofEbpIBALLE CHMNa, WIMCKBAT NOTELPMOEHWE B NUCMEHa hopMa OT CTpaHa Ha .

WHOBWOA OO0 npoy4ea ¥ Kankynipa BHMmMaTento aa ceoATa pabota. MopagW ToBa kNWEHTLTIKNWEHTLT @ obRbpaan cbe CROATa NopkYka. Axo MHOBWUOA 00[ we
OTKAME 03 NPUEME NOPLYKATA B CPOK OT 5 OHK OT NONYyYaBaHeTo i, NOTELPHOSHWETD C8 CYWTA 33 BpBYBHO.

2. Odpepra City Flyer
Odpeprata va MHOBWOA OO[ ce oTHACA QO NPOSKTUPAHETD HA MAKAT WNMW rOToR 33 nedar walnou, oTneYareadeTo Ha NocodYeHKA B nopkukara City Flyer u
Acctaskata Ha 330 CityFlyer Ha swanosurana/notpeburenn.

3. SagbnkeHHe 33 MINLNHEHWE W QocTaska

CREsaHero Ha CPOKA 38 MAMBNHEHWE JABMCK 0T HEBPEMEHHOTO NPEADCTaBRHE Ha obpaboTeaemi AaHHK (MI0BPEKEHURA W rPauKN, KAKTO W MHBODMBEUMOHHN TERCTOBE)
oHnais Ypea yeboanta www.cityFlyer.eu/Daten. Ao 8LaMOKHOCTTA 38 MAMTLNHEHWE HA [OCTABKATE 38BUCK OT JOCTABKETA OT QOCTABMME HATOPE N0 BEPUIATA W BKO
TAIN QOCTABKE G2 NPOBANK N0 MPMYMHA, 38 KOWTO HHE HE HOCUM OTTOBGPHOCT, KMAME NPaBo 08 OF OTKAKEM OT J0roEopa. B To3W CAYyHan KNWeHTLT HAMA NPaBso Ha
ofie3lieTenwe 3a BpegM No Taan npudvia, MHOBWOA OO/ wma Npapo 4a WIFLPILIEa Y3CTUHHW JOCTABKW CAMO aKo TOBA & NPUEMNWED 33 KNUEHTA.

4. MoaroTosKa Ha Ch3gaBaHeTo

Mpeaw pa sanouHe obpaboTkata Ha Nopbykara oT cTpada Ha MHOBWMOA OOM, kNMeHTbLT NPenOCTasA NaHHWTE B AOCTHNEH Ha NA3apa opMaT, 8K0 HE Ca CKMDMEeHn
ApYrM CNopaiyMeHya. [adHuTe ce NpenocTasAT Ypel NpenasaHe Ha JaHHW (ENeNTPONHE NoWwa). AKD KAMEHTLT HE NPenoCTasEd HIKEKBW KOHKPETHH CneLMhHKaLIMA WiK
HE HANpABW HWKaKLE W3bop No oTHoweHKe Ha WaohpaxednaTa W Texcta, HHOBWUOA OO0 wwma abconwoTro cBoboOHa pbka NpH XyOOMECTBEHOTO OPOpPMIEHWE WK
Wadopa Ha TexcT. BoWukW TEOPYECKM YCIyTH, Chkagagend oT MTHOBWOA OO[, ca TeopyecTED NO CMWCENA HE 33K0HA 33 AETOPCKOTO NPass B 0GNacTTa HA WIKYCTBOTO.
HWHOBWOA 00O wma npaso wa ceobogMo NpoeKTUpaHE B XyOOMECTEEHOTO W TEXHWIBCKOTO HIMBNHEHHE B DAMKMTE HA KOHKPETHOTO MIMbIHEHWE Ha NopeYKaTa. B
Cry4ai Ha HeyaoBNaTBEOPEHOCT BWHAMNY ChLECTBYBA BhIMOMHOCT 38 aHyndpade, HaManABaHE MNK KOPWIKpaHde Ha NopkYkaTa Npeaw oTneYaTeade. TOBA CB OTHACA W aa
BCAKAKBI NEYaTHM UMK (DOPMANHK MPELIKK. BLINCHMTENA/NopL4MTensT TpRbea na npueme W NOTELRAW ohopMmnexueTo, npeaw To ga Guae ganewo 3a neyar.

§2 (Yocnoawa wa nnawame)

1. Uemm v nnaliade

LigHure He BrMO4BAT JAKOHOYCTAHOBEHWA AadLk BLpxy Aofasexsara cTofHocT. PaaxoguTe 3a 0OCTaBKa/NPeaos, KYPUERCKK YCNYrM U 4Py JOMETHUTENHA YENyri ca
BRIIDHEHW B BHATA, OCEAEH 8KO HE & AorfoBoparo Apyro. Mnawadero ce wirkpluea HezabasHo cnef nonyYasadqa Ha chaktypata, Gea ga ce NPABAT KAKBWTO 1 Aa Guno
yARE#kd. BERKD CNOPaIYMEHNE 33 OTCTLAKA HE G& NPANATa 33 TRAHGNGPTHH, NOWEHCKK, JACTPEX0BATENHN MNW QPYIW PaIXeAM 38 qocTaska. PakTypara ce wagasa nag
Aatata Ha crnkMeane Ha aorosopa, T kato City Flyer sknoqsa MIsLHPEOHN NPEOBAPWTENHI YCNYTK, CYMaTa no dhakTypara ce Qhiikn NPEau HavanoTo Ha
OTNEYETEAHETO, B PAMKATE HA B OHK OT CKNIDYBAHETO HA ADrOBOPA. AKD M3MLNHEHWETO HE MCKAHETD 38 NNEWAHE 8 JacTPaLUEHO NOPaaM BHAYHTENHO BNOWEBAHE Ha
PUHAHCOBOTO ChCTORHWE HE Bb3N0HHTENS, KOETO CTABA MIBECTHO CNEL CKNHMESHETD HA A0TOBOPA, MINBIHWTENAT MOKE 08 NOWCKE ABRHCOBO NMNAILaHE, 1A I8dbPHKN
OlLE HEOCTABEHHTE CTOKW, KBKTO W 18 CNPE No-HATEThlUHETE paboTa. ManbnHATENAT WMa NPaBo Ha TESW NPEEE W aKo KNMEHTHLT & B 380483 Ha NNalLEHeTo 38
[ADCTABKA, OCHOBEHW HA ChLUOTO NPAB0OTHOWeHWE, CRALK, YepHoBK, HaBop Ha obpa3um, oTNeYaETEUM HA oGpa3sum, NpobK, NPOMEHW B NPEOCCTAEEHHTENPEXELANSHNTE
narHn W nonobxa npensapuTenta paboTta, dukTweHa paboTa, MNOCTPAWWK, KOWTD Ca MHWLMWPEHK OT KNWEeHTE, B TO3W CNYyYan C& 3annalyart Wauano.

2. AoNbNHUTENHA YCNYr | ONbNHATENHK PAIXoaM
JAombNHUTENHWTE YCIYTW, KOWTO HE CA BHMIOYEHH B UBHOBATAE MucTa unw odiepTara, ce 3annawaT oTgento. ToOBa Ce OTHACH MO-CNeLManio 38 J0MkMHATENHW Pasxoan B
peaynTaT Ha

a) NPedoCTaRAHE Ha AaHHK B HEQWIMTANWINPAaH Bua,

6) HeoBxoanMo W UENecHLOBRaIH0 NANONABAHE HA YENYIW Ha TRPET CTRaMW,

B) paaxoaq 33 agMUHWCTPUPaHE HA NUUEHIWMATA,

r) NOpLYAHK TACTORA, MACHANOBATANCKW YOITYTH W NPABHW OOWTW; M

A) yenyry, NpefocTasedy n2esd padorHeTo Bpamea.
CuNBTCTRALMTE PEIXOAM, BhIHWKHAMNK B PEIYNTAT HA NOPLHKATA (HANP. PA3XOAM 38 MATEPWANK | NaboPATORKK, XOHOPAPK 38 MOEANK, HAEM HA DEKEMINT W CHALMANHO
ofopyaeaHe, XOHOPAPK 38 03aY4UTaNA WKNKW BOKANWCTY, CHHXPOHMIALWA HA KAPTUHK, MTHH PAIXOA, PAIHOCKH), MO NPMHLKWA ce noemat ot KniuedTa, Opatop,
BOKAMACTA WAMA MYAMEBHTH CE HABMAT MIKMKHUTENHO OT MMETO, 38 CMETKA # OT WMeTO Ha Branowurens,

§3 (MpezeHTaymm)
PaspaboTeaHETO Ha KOHUENTYANHY W THOPHECKH NPEQNOMEeHWA oT cTpaHa Ha MHOBWOA OO0 c uen cknHsBaHe Ha AOrOBOp C PEKNAMONATENS C8 W3BLPLBS,
HE3ABMCHMO OT OTKNOHABBLLMTE CE PE3N0PEION B OTOENHW CNYYSH, CPELLY 3BNNALIEHE HA NOTCECPEHOTO C KNWEHTENOTPEOMTENA 38 TE3aW LEN BL3HAPEMaEHWE.,

&4 (3agwmEeHHE 1@ NOANHOCT KbM KNHEHTA)

DuayumMapHUTe CTHOLWEHKA © KNWexTa 3agemxasaTt MHOBWOA 000 oa npegocrass obDekTMEHW CHBETH, KOWTO CA HACOYEHW BOWHCTEEHO KbM UenvTe Ha knweHTa. Toea
c& OTHAcA No-CNeuWanto 3a BbNpocH, CEbPIaHK C MANCNIBaHETD Ha MEeOWKTE W Mabopa Ha TPETW OpYHEeCTEE W NWUa oT cTpada va MHOBWOA OOQL, sanpumep 8
oBnacTTa Ha NPoMIBOACTECTO Ha PEKMEAMHY MaTepuany, [JoKankoTo KNMEHTETIMENTET HE CH 8 3ANa3un M3PHYHO NPEBOTO Ha ChydacTwe, nabopbT Ha TpeTH Nuuya ce
WIBLPLIBA B CHOTBETCTAME C NPMHUMNE Ha BaNaHCHPaHD ChOTHOLWEHWE MENLY HKOHOMUYECHATA EEKTHBHOCT W BLIMOKHO HaR-0oBpUA ehekT B MHTEpPEC Ha
pEKNaMHaTa KOMOaHKA..

§5 (JagnmKkeHMe 3a OnazBade Ha TaAMarTa)

HHOBWOA OO0 & om=»H0 Oa NazK TARHA N0 OTHOWEHHWE HA BCHYEM ThPTOBCKW TARHK HA PEKNAMOOATENA, KOWTO Ca MYy CTAHAMNK MIBBCTHM B X04a Ha
ChETPYAHMYEcTEOTO. JokonkaTo Wanoniea TpeTi NWUAa 3a ManknHeHWe Ha ceolTe 3a0a4y, HHOBUOA OO ria saglnxasa A3 NoNarar chiarn rpexa. 3agkikeqnars 1a
OMNAIBAHE HA TARHATA C& NPUNATE W CNaf MITUHEHE HA CPOKA HA ChTRYQHWYeCTROTO..

&6 (AETOpCKK NpaBa W Npasa Ha nonigaqa)

B wamecTeoTo cu Ha astop, FHOBUOA O0[ e efvHCTEEH COBCTESHWK HA BOWHKM NPABA 33 WANON3IBAHE HA CROETO NPOMIBENEHME, NO-CNEUMANHG WNDCTPAUMKIAM3EAH
W XyA0MECTBEHN Npovw3seneqns. MHOBMOA OO0 npexELpna Ha KNWEHTE NPABATE 38 WIANON3EAHE CLINACHD JAK0HE 38 SETOPCKOTO NPAR0 38 QOTOROPEHATE B JOr0E0pa
uen, MNpexsLpRaHETO HA AOMENHUTENHW NPAES HE MIANON3BEHE (HANP. NPOCTPSHCTEEHO, haKTUHaCKH UMK BPEMEBD HEOTPEHWYEHK NPABE HA MINON3BAHE) M3NMCKER
CTIELMANHD chopasymeHue. NpexsbpNAHETD HA NPaBEa 38 MINON3BaHe NO CHNaTa Ha ABTOPCKOTO NPEE0 HA TPETH NWLLE MINCKBS NWCMEHOTD Chrnacwe Ha MHOBUOA
00[. Boakaxew cnopa3yMeHWsa B 0BpaTHHa CMUCEN chluo Tpabea ga Geaat B nucmeda hopma. Mpwu wanon3sase Ha ceow npowaseneqws MHOBWOA OO wma npaso
na Gbae nocoveda kaTo asTop. Boekw o ayGnvpate wNv BLINPoONIBERNEHE BLPXY APYTH HOCHTENWY HE W30DpEMEHWS - QOKCNKOTe HAOXBLPNA AOrDBEOPEHOTO B
ACroB0pa WaNnon3BaHe - MIuckBa cwrnacweTo va MHOBWOA OON0,

BT (nombnHUMTENHK KNayau)

Axo OTOENHW pasnopeabin Ha TO3W AOMOBOP €8 HEAEACTBUTENHK MNW HENDUNOKMMIA UMY CTAHAT HEQERCTBHTENHK UMW HENDUNOXWMKM CNES CKMIOYBAHETO Ha OOroBopa,
BanuaHOCTTa Ha OCTaHaNaTa YacT oT OOroBopa OCTaBa Helacerdata, HesanwoHaTa wnv HenpunoxuMa paznopegba ce 3amedn ¢ BanKaHa W npunasuma pasnopenba,
UMATO NDCMNEnMUM ca Hal-anuaki 00 MKOHOMWYECKATa Len, NPecneqsaqa oT 4orosapalivTe ce CTPAHA C HEBAMNWAHATA WM Henpunoimma paanopenba.

MopruTe pasnopenlbi ce NPUNAraT Cbhe CHOTRATHHTE WIMEHAHWA B CNYYaR, 42 JOroBophLT CB DKAWE HANLNAaH,



